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Die Wahlen 2019 waren fiir die Parteien in einem Punkt
ein Schock: Sie schafften es nicht mehr, ihre Inhalte tiber
die klassischen Medien zu den Wahlern zu transportieren.

Nun suchen sie neue Wege.

Othmar von Matt
15.02.2020, 05.00 Uhr

(https:/ /www.luzernerzeitung.ch/schweiz/
medienwandel-die- parteien-hoffen-auf-blick-tv-und-suchen- neue-ideen- bei- meister- bsc-young- boys-1d.1195106)


https://www.luzernerzeitung.ch/schweiz/medienwandel-die-parteien-hoffen-auf-blick-tv-und-suchen-neue-ideen-bei-meister-bsc-young-boys-ld.1195106
https://www.luzernerzeitung.ch/schweiz/medienwandel-die-parteien-hoffen-auf-blick-tv-und-suchen-neue-ideen-bei-meister-bsc-young-boys-ld.1195106

Der Wahlkampf 2019 in traditionellen und digitalen Medien
Februar 2020

SELECTS MEDIENSTUDIE 2019

Fabrizio Gilardi, Clau Dermont, Maél Kubli und Lucien Baumgartner?
Digital Democracy Lab, Universitdt Ziirich

(Gilardi et al., 2020)
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Anteil Artikel

Politik in den Medien: Anteil Politik pro Woche in der SMD.
Zeitungen: 86; Artikel: 1'141'053; Zeitraum: 01.01.2019-31.10.2019.
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Ueli Maurer
Albert Rosti
Roger Koppel
Guy Parmelin {
Thomas Aeschi
Werner Salzmann{
Magdalena Martullo-Blocher 4
Adrian Amstutz {
Franz Griiter
Roland Rino Biichel

Petra Gossi

Karin Keller-Sutter
Ignazio Cassis §

Ruedi Noser{

Damian Miiller

Christa Markwalder
Thierry Burkart {
Andrea Caroni
Christian Wasserfallen

Beat Walti

Politikerinnen und Politiker in den Medien

Top 10 meistgenannte Parteireprasentantinnen pro Partei.
.10.2019.

Zeitungen: 87; Artikel: 1'147'681; Zeitraum: 01.01.2019-31
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Regula Rytz

Balthasar Glattli

Lisa Mazzone

Maya Graf

Marionna Schlatter-Schmid
Bastien Girod

Korintha Bartsch

Adele Thorens Goumaz
Michael Tongi

Iréne Kalin

Martin Landolt
Beatrice Simon
Rosmarie Quadranti
Werner Luginbiihl
Lorenz Hess
Bernhard Guhl
Hans Grunder

Duri Campell

Heinz Siegenthaler

Maya Bally

Politikerinnen und Politiker in den Medien

Top 10 meistgenannte Parteireprasentantinnen pro Partei.
Zeitungen: 87; Artikel: 1'147'681; Zeitraum: 01.01.2019-31.10.2019.
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Albert Rosti
Roger Koppel
Andreas Glarner
Regula Rytz
Cédric Wermuth
Petra Gossi
Gerhard Pfister
Sebastian Frehner
Christian Levrat
Mauro Tuena

Albert Rosti

Petra Gossi

Christian Levrat

Regula Rytz

Gerhard Pfister

Thomas Aeschi

Magdalena Martullo-Blocher
Roger Koppel

Jiirg Grossen

Cédric Wermuth

Kandidierende in den deutschsprachigen Medien

Top 10 meistgenannte Kandidierende fiir ausgewéhlte Zeitungen.
Zeitraum: 01.01.2019-31.10.2019.
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Petra Gossi
Albert Rosti
Gerhard Pfister
Ruedi Noser
Roger Képpel
Regula Rytz
Christian Levrat
Damian Miiller
Roger Nordmann
Martin Landolt

Regula Rytz

Daniel Jositsch

Ruedi Noser

Marionna Schlatter-Schmid
Roger Képpel

Gerhard Pfister

Albert Rosti

Petra Gossi

Christian Levrat

Eva Herzog

Kandidierende in den deutschsprachigen Medien
Top 10 meistgenannte Kandidierende fiir ausgewéhlte Zeitungen.

Zeitraum: 01.01.2019-31.10.2019.
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Parteien in den Medien

Meistgenannte Parteien fiir ausgewéhlte Zeitungen
Zeitraum: 01.01.2019-31.10.2019.
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Parteien in den Medien
Meistgenannte Parteien fiir ausgewahlte Zeitungen

Zeitraum: 01.01.2019-31.10.2019.
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Die dominanten Themen im Medienjahr 2019

Anteil Artikel mit dem jeweiligen dominanten Thema pro Woche.
Zeitungen: 84; Artikel: 1'130'318; Zeitraum: 01.01.2019-31.10.2019.

14.4

Offentliche Dienste & Infrastruktur-
Umwelt & Energie -

Wirtschaft-

Erziehung & Kultur-

Recht & Ordnung-

Int. Beziehungen & Armee -
Gesundheitswesen -
Sozialversicherung / Sozialstaat -

EU / Europa-

(=)

Regionen & nat. Zusammenhalt-
Finanzen & Steuern-

Landwirtschaft-

Immigration & Asyl-
Geschlechterfragen & Diskriminierung

Arbeitsmarkt

Anteil Artikel
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Anteil Artikel

Ausgewahlte Themen des Medienjahres 2019

Anteil Artikel mit dem jeweiligen dominanten Thema pro Woche.
Zeitungen: 84; Artikel: 1'130'318; Zeitraum: 01.01.2019-31.10.2019.
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Anzahl Beitrage

Wahlkampf auf Facebook: Anzahl Posts pro Woche
Kandidierende: 261. Beitrage: 20'893. Zeitraum: 01.01.2019-31.10.2019.
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Anzahl Beitrage

Wahlkampf auf Twitter: Anzahl Tweets pro Woche
Kandidierende: 1'212. Beitrdge: 166'920. Zeitraum: 01.01.2019-31.10.2019.
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Kandidierende im Netz
Anteil der Kandidierenden pro Partei mit Accounts, Nationalratswahlen.

FDP
Facebook- _ 67%
Twitter- - 42%
Instagram - - 32%
Webseite - - 28%
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Reaktionen
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Ubersicht der Kandidierenden und ihrem Erfolg auf Facebook

Kandidierende: 261. Zeitraum: 01.01.2019-31.10.2019. Roger Koppel (SVP, 14'304 Fans
und 329'079 Reaktionen) wird nicht dargestellt.
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Reaktionen

Ubersicht der Kandidierenden und ihrem Erfolg auf Twitter
Kandidierende: 1212. Zeitraum: 01.01.2019-31.10.2019. Roger Képpel (SVP, 13'730 Followers

und 220'037 Reaktionen) sowie René Truninger (SVP, 10'079/116'371) sind nicht dargestellt.
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Netzwerk aller Kandidierenden fiir den Nationalrat und den Stinderat von 2019
Das Netzwerk umfasst von den 1284 Kandidierenden die 1'228 Kandidierenden, die einen 6ffentlichen Twitter Account besitzen.

< BOP + FDP + GPS + SP

Partel: . oup . 6P - Rest + SVP
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Themenrelevanz
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Themenrelevanz: Vergleich Twitter und Facebook

Anteil Posts mit dem jeweiligen Thema pro Woche.
Zeitraum: 01.01.2019-31.10.2019. Gesamtanzahl Posts: 20'893 (FB) + 166'920 (TW).
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Predicted Issue Responsiveness Across Groups for Environment and Energy:

Policy: Environment and Energy ; Lag: 1 days; Type: Parties Together
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== The effect of a one time 10 percentage point increase in day 0
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== The effect of a permanent 10 percentage point increase in day 0
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Predicted Issue Responsiveness Across Groups for Genderissues and Discrimination:
Policy: Genderissues and Discrimination ; Lag: 1 days; Type: Parties Together
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Predicted Issue Responsiveness Across Groups for EU and Europe:
Policy: EU and Europe ; Lag: 1 days; Type: Parties Together
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Articles by Newspapers { i
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Predicted Issue Responsiveness Across Groups for Immigration and Aylum:
Policy: Immigration and Aylum ; Lag: 1 days; Type: Parties Together
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. Wahlkampf 2019 nicht nur subjektiv, sondern auch objektiv vom
Thema Umwelt und Energie gepragt

. Frauenthema weder auf traditionellen noch auf sozialen Medien
konstant prasent, trotzt Bedeutung fur Wahlergebnisse

. Parteien insgesamt von den Medien in etwa entsprechend ihrer
Starke bertcksichtigt

. Bisher keine “Disruption” der politischen Debatte durch Twitter
oder Facebook

. Beschrankte Reichweite der PolitikerInnen, welche Uberhaupt
online auftreten

. Einzelne Personen mit einem geschickten Auftreten konnen viel
Aufmerksamkeit erhalten

. Keine Segregation: Kandidierende auf Twitter stark miteinander
vernetzt, auch uber eigene Partel hinaus

. Indirekte Effekte der sozialen Medien sind nicht zu unterschatzen
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