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Die Digitalisierung verändert…

1. …den Austausch zwischen Behörden und Bevölkerung
2. …die politische Partizipation
3. …die politische Meinungsbildung und Kommunikation
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(Latzer et al., 2020)
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2016: im Durchschnitt 1.14 Fake News gelesen

(Allcott and Gentzkow, 2017)
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2016: 0.1% der Nutzer teilten 80% der Fake News

(Grinberg et al., 2019) 11 / 28



2016: 91.5% der Nutzer haben keine Fake News geteilt

(Guess et al., 2019)
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2016: Senioren teilten 7-fach mehr Fake News als 18-29-Jährige

(Guess et al., 2019)
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2016: 60% der Fake News von Konservativen gelesen

(Guess et al., 2018)
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2016: Meisten Fake News von Konservativen geteilt

(Guess et al., 2019)
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2018: Fake News immer noch von Konservativen gelesen

(Guess et al., 2019)
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USA: Prävalenz von Fake-News 2016-2018 senkend

(Guess et al., 2019)
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2018: 41.5% haben keine politische Werbung auf FB gesehen

(Guess et al., 2019)
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Thema Umwelt: Twitter beeinflusste Zeitungen
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Digitale Demokratie: kein Widerspruch, nicht selbstverständlich
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Zuverlässige Forschung ist aufwendig und zerfällt schnell
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(https://www.technologyreview.com/s/610577/
the-cambridge-analytica-affair-reveals-facebooks-transparency-paradox/)
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