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Digital Democracy Lab der Universität Zürich

2 / 16



Ein Teleskop für die digitale Demokratie
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Social Media im Wahlkampf 2019
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Facebook > Twitter ≈ Instagram
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Die Digital Natives sind nicht stärker digital unterwegs
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Die Digital Natives sind nicht stärker digital unterwegs
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Twitter im Wahlkampf 2019

9 / 16



Wahlkampf auf Twitter erst ab September richtig los
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#Klimawahl und #Frauenwahl — oder?
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Social Media ̸= Zeitungen
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Wahlkampf auf Twitter: langweilig aber gut?
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Popularität auf Twitter ̸= Wahlerfolg
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Social Media und Wahlkampf 2019: Lehren

1. Eine Mehrheit der Kandidierenden war auf Twitter und Instagram gar nicht präsent
2. Wenige Unterschiede in der Onlinepräsenz von jüngeren und älteren Kandidierenden
3. Auf Twitter ging der Wahlkampf erst ab September richtig los
4. #Frauenwahl nur in der Filterblase?
5. Sachlicher Ton des Wahlkampfs auf Twitter?
6. Wenige Twitter-Stars, Effekt auf Wahlerfolg sehr schwer zu wissen
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