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Was sind “Fake News”?

Absichtlich schädlich
Ja Nein

Trügerisch
Ja Des-information Mis-information

Nein Mal-information Information
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Was sagt die Forschung dazu?

1. Häufigkeit und Anfälligkeit: kein Massenphänomen
2. Wirkungen: indirekt eher als direkt
3. Massnahmen: verschiedene Optionen, nicht einfach
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2016: im Durchschnitt 1.14 Fake News gelesen

(Allcott and Gentzkow, 2017)
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2016: 0.1% der Nutzer teilten 80% der Fake News

(Grinberg et al., 2019)
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2016: 91.5% der Nutzer haben keine Fake News geteilt

(Guess et al., 2019)
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2016: Senioren teilten 7-fach mehr Fake News als
18-29-Jährige

(Guess et al., 2019)
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2016: 60% der Fake News von Konservativen gelesen

(Guess et al., 2018)
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2016: Meisten Fake News von Konservativen geteilt

(Guess et al., 2019)
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Direkte Effekte der Desinformation eher klein

(Guess et al., 2020)
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Indirekte Effekte auf zB Vertrauen in Medien

(Vaccari and Chadwick, 2020)
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Massnahmen gegen Desinformation

Individuen Online-Plattformen

Vorher Bildung Sperren

Nachher Korrektur Faktenchecks
Reichweite reduzieren

(Adaptiert von Nyhan, 2020, 230)
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Faktenchecks haben eine gewisse Wirkung

(Clayton et al., 2020)
14 / 18



…aber auch gewisse Nebenwirkungen

(Clayton et al., 2020)
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Machen Sie mit!

9. Februar 2021, https://dezentrum.typeform.com/to/t5Ot8TEW
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https://dezentrum.typeform.com/to/t5Ot8TEW


Zuverlässige Forschung ist aufwendig, zerfällt schnell
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